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FARB-HITS DER DEUTSCHEN /

Sie begeistern lhre Kunden auf den ersten Blick
1/Blau - 2/Rot - 3/ Griln

4 / Schwarz - 5/ Rosa - 6/ Gelb
7 / WeiB3 - 8 / Violett - 8 / Gold

lhre Informationen bleiben immer hochaktuell und druckfrisch

Sie sparen sich teure Druckkosten bei kleineren Auflagen

Drucke stehen Ihnen immer sofort zu Verfligung

FARBE / IKON macht lhren Alltag
mal so richtig bunt.

Uberall Farbe, wohin wir schauen differenzieren. Oft genligt nur ein Prozent

Ist Farbe eigentlich etwas Besonderes? mehr Kontrast oder Helligkeit - und man
Erstmal nein. Denn Uberall ist Farbe alltag- sieht’s gleich. Auch bei der Komposition
lich prasent. Und ganz normal. Ob nun bei von Farben spielt der Kontrast eine wichtige
der Farbwahl unserer Mébel, des Autos oder Rolle. Siehe unten rechts.
gar beim unvergesslichen Urlaubs-Sonnen-
untergang - wir haben uns daran gewdhnt. Lebendig oder irreal?
Und Farbsysteme, CMYK oder Pantone?

Interessieren uns dabei eigentlich kaum.

Farben wecken Emotionen. Und jeder von

uns verflgt bereits innerhalb der ersten Le-
bensjahre Uber viele bunte Erfahrungen. Wir
belegen Farbstimmungen mit Begriffen wie:

Lwarm®,  kalt“, ,ruhig®, ,grell”, ,weich", ,ag-

Machen wir nun Kopien oder Drucke in
SchwarzweiB, ist das bei reinen Zahlen,

Tabellen und dergleichen sicherlich vollig in gressiv” etc. Und fur den genauen Uberblick
Ordnung. Und: Schwarzwei3 war aufgrund entwickelten wir Prinzipien: Demnach ken-
bisheriger Technik Standard. Bisher, denn nen wir sieben Primarfarben. Klingt einfach,
all das, was Farbe heute zu bieten hat, ist ist aber extrem variantenreich.

enorm. Und enorm viel glnstiger zu haben
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als noch vor wenigen Jahren. Wenn also Diese Pixel auf der Pupille

Farbe jetzt erschwinglich ist, warum nicht Kaum vergroBern Sie ein gescanntes Bild am

davon profitieren? Denn so bekommen Monitor, sehen Sie schon die vielen Pixel. Da

Dokumente das Besondere. Fir besonders
hohe Kundenaufmerksamkeit. Mit lhrer indi-
viduellen IKON-L6sung wird’s ganz einfach

wird aus Lindgridn auf einmal Braun, Gelb
und Blau. Farbe wirkt als Ganzes. Uber-
tragen wir unser Empfinden nun auf die

und glnstig wie nie. technische Umsetzung, verhalt es sich hier
genauso. Sehen wir am Monitor drei Farben,
namlich Rot, Grin und Blau (RGB), teilt sich

diese im Druck, beispielsweise bei einem

Unsere Augen - sagenhaft genau

Jeden Tag begegnen lhnen unglaubliche
Farblaserdrucker, in Cyan, Magenta, Yellow
und Schwarz (CMYK) auf.

16,7 Mio. Farben auf Ihrem Monitor. Alleine
600.000 davon kénnen Sie ziemlich genau

LESBBARE SCHRIFT BRAUCHT KONTRASTE/

STARK / IKON lasst Farben sprechen.

STARK / IKON l&sst Farben sprechen.

STARK / IKON l&sst Farben sprechen.
STARK / IKON l&asst Farben sprechen.

C=0, M=100, C=0, M=100,

Y=50, K=20

C=0, M=100,
Y=100, K=0

Y=50, K=0

STARK / IKON l&asst Farben sprechen.




FARBE UND FORM / INFO-LAYOUTS

HE B O

Printen Sie Emotionen aufs Blatt

Es gibt ja erstaunliche Méglichkeiten, auf
Farbwirkung zu setzen, beispielsweise emo-
tionale Kontraste. Passt die jeweilige Farbe
zu meinem Produkt? Will ich Signale setzen?
Spannung erzeugen? Oder eher klassisch
serids bleiben? Mit Farbe im Blro wird’s
ganz einfach. Faszinierend ist, dass fast alle
Menschen hier gleich empfinden. Befolgen
Sie also nur ein paar simple Tricks: Bringen
Sie lhre Information klar, Gberschaubar und
effizient riber. lhre Présentation braucht
also eine thematisch harmonische Farbge-
bung. Und zwar nach Themen codiert:

Friihling / Sommer /
Herbst / Winter /

Zum Beispiel unsere Jahreszeiten, die wir
gleich erkennen. Denn diese unterliegen
einer farblichen GesetzmaRigkeit. Sie sehen,
was Farbe in unseren Képfen bewirkt. Als
passendes Design zu Ilhren knackigen Texten
- und die Mischung ist perfekt. NatUrlich
sind dies nur Anregungen, damit Sie |lhre
Botschaft verfeinern kénnen. Probieren Sie’s
doch mal aus - es macht garantiert jede

Menge Spal.

KATALOGE ODER PREISLISTEN

REGELN FUR FARBPROFIS /

Weniger ist mehr
e Fotos nicht zu bunt darstellen
* Farben immer gezielt einsetzen
* Farbe ersetzt keinen Grafiker

S ¢ Form und Farbe stets beachten

Sie brauchen ganz gezielte Stimmungen?
Mit einem Farbsystem nichts leichter als

das. Zum Beispiel so:

cool / frisch / heiB /
stark / hart / weich /

Bringen Sie’s beispielhaft in Form

Schauen Sie mal oben auf der Seite: Form
und Farbe sollten Sie immer als Einheit
sehen. Das ist unheimlich wichtig. Denn
Formen verleihen lhrer Gestaltung den not-
wendigen Halt. Hier ist es wie in der Natur:
Die Farbe muss zur Form passen und diese
erganzen. Das Farbempfinden zahlt. Merke:
Schwebt also ein dominanter Balken tber
dem Text, hat das keine auflockernde Wir-
kung. Oder sitzt etwas allein auf einer roten
Flache, wird es vom Rot vermutlich ver-
schlungen. Und: Klare Botschaften brauchen
klare Formen, wahrend Visionen Verlaufe
zulassen. Es gibt also fir alles Regeln - am-
bitionierte Gestalter kennen sie ganau. Und
Sie haben nun auch einen kleinen Leitfaden
far kGnftige Farbanwendungen. |hre Kunden
werden begeistert sein. Und Sie erst!

schnell /

mild /

IHRE VORTEILE DURCH FARBE /

Farbe garantiert Emotionen
* Farbe ist besser lesbar
¢ Farbe sorgt fir Gliederung
* Farbe weckt Vertrauen

* Farbe schafft Identifikation



Farbe - Was fiir eine neue Welt!

Die hochaktuellen Méglichkeiten mit Farbe Uberzeugen auf den ersten Blick. Begeis-
tern Sie jetzt Ihre Kunden mit aufmerksamkeitsstarken Mailings, schaffen Sie Vertrauen
durch realitatstreue Abbildungen und steigern Sie so |hren Umsatz. Summa summarum:
Bringen Sie Farbe ins BlUro! Mit IKON sind die besten Farbergebnisse Programm.

IKON IST /

www.de.ikon.com
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